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DIE THEMENFINDUNG DER FRAGENKATALOG [003_040]

Wie entstehen Nacheichten?

r
PRODUKTE THEMEN SHOPPING ENTERTAINMEN MEIN GMX

Wie verbeeiten sie sich?

Wie lange dauect die Verbreitung?

PRODUKTE ; ; GMX E-Mail-Login
_ eb Bilder Shopping Lokales

1&1 DSL bei GMX

W
: E-Mail: | |
Mit Surf- & Telefon-Flat | |
suchen
Analog/ISDN @ [—] Passwort: | | login
Jetzt Kosten sparen! - e el - .
S hiiarasare Beliebte Suchbegriffe: Billigflug, Partnersuche, Karriere, iPod Passwort vergessen?  E-Mail kostenlos! Alle Infos
MNeu: Der Eine for Alle.
ProMail Im Blickpunkt = Musik | Kino | Games = GMX Tour Leder-Boots

Werbefrei, 50 FreeSM5 . . ; - - € 34,90
FreeMail r Berliner Forscher arbeiten an der Entwicklung eines Scanners,

1 GB, 5 Mail-Adressen der Gammelfleisch erkennt.

Welche Filter werden benutzt?

Wo entsteht Zensuce?

Welche unbedeutenden Nacheichten prasseln auf die Menschen ein?

LED-
Taschenlampe

e 6,99

Welche Beeinflussungsmdglichkeiten gibt es?

Welche Menschen schauen / lesen / hocen welche Nacheichten?

Sexskandal im Konigshaus?
Hier klicken

Ein Mitglied der kéniglichen Familie
GroBbritanniens ist nach Medienberichten
wegen eines angeblichen Skandals um Sex

Welches Medium wicd als Nacheichtenquelle bevorzugt?

Video Community E_F

Musik Downloads £}) i Drogen depresst wiokdan, mche H Ry o mehr Welche Nacheichten werden speziell fiic eine bestimmte Gruppe gemacht?

Nachrichten » Die Verbandelungen der Adelswelt » Die Adelshauser unter der Lupe MUItImEdIa_Ha"qu

Sport e ; - . ce = Der Trend: Foto, Video Wie haben sich die Nacheichten ducch die neuen Technologien (Web 2.0) ver#ndect?
: - ! Manipulation der Sinne: So halten Sie plétzliche Essensgellste und MP3-Player in

America's Cup 4 s unter Kontrolle. 5 cinem Gerat!

Wee steckt hinter den Nacheicht bzw. hintec den Fecnsehsendecn / Zeitungen / Webseiten / Radiosendecn?

Finanzen P TGS g GMX Handy-Shop

BELal Alktuell Nachrichten Sport Finanzen Unterhaltung Welche Ziele vecfolqt dieses Untecnehmen?

Unterhaltung

: Nahles: Merkel ist ein T BEVE will Bayern argern,
Lifestyle T “innenpolitischer MSV empfangt HSV -
Digitale Welt Haubentaucher” jetzt im Live-Ticker

Gessndbei | Hat Copperfield 21- | Kinderarbeit fir Gap:
= 5 jahrige Frau zwei Tage 10-13hrige offenbar zu
Lo lang vergewaltigt? MNaharbeit gezwungen

GMX empfiehlt 1&1 Surf & Phone

1&1 Surf & Phone

jetzt noch giinstiger Werden die Nacheichten so ausgewdhlt bzw. vercéndect, dass es sich positiv auf ihe Untecnehmen auswickt?

Kein Telefon-Anschluss
der Deutschen Telekom
mehr nétig.

Welche Auswickungen kann eine Nacheicht haben?

| Alle GMX Services

LCD TV: Fernsehkomfort schon ab 260 €!

Geniefien Sie Fernsehen in bisher unbekannter
Scharfe - hohe Kontraste und Farbenreichtum

1. Stuttgart
Die Neckarmetropole
bat dia hirhats

Den taglich auf uns einprasselnden Nachrichten kann
niemand entkommen. Nur wie kann man sie richtig
filtern? Eine Frage, die mich schon seit Langerem be-
schaftigt hat. Natiirlich will man ,,up to date“ sein, aber
will man wirklich iiber jeden Skandal von Paris Hilton
Bescheid wissen?

Es hat mich nachdenklich gemacht, als mir ein Bekann-
ter offenbarte, dass er lieber seine tagliche Soap anstel-
le der Tagesschau schaue. Andere liberraschten mich
mit ihrem morgendlichen Ritual sich durch den Video-
text Uiber das aktuelle Weltgeschehen zu informierten.

Mit meinem Mitbewohner konnte ich mich immer prima
tiber die belanglosen Nachrichten auf der GMX-Start-
seite austauschen. Denn genau wie Millionen andere
GMX-Nutzer wusste er immer bestens Bescheid, wenn
Frau Hilton wieder mal ihr Hoschen vergessen hatte.
Aber im Gegenzug hatte er keinen blassen Schimmer,
was eigentlich sonst so Wichtiges in der Welt passierte.
Also wollte ich der Sache auf den Grund gehen und die
Hintergriinde der taglichen Verbreitung und Aufarbei-
tung der Nachrichten analysieren. Damit hatte ich ein
groBes, facettenreiches und interessantes Thema ge-
funden, das mich auch nach einem halben Jahr inten-
siver Bearbeitung noch nicht langweilen wiirde.

Reise Wie verdndect sich eine Nacheicht die um die Welt geht?
Singles GMX Shopping R
Wissen Immosuche: Die beliebtesten Stidte Welches Land bekommt welche intecnationalen Nacheichten perésentiect?

Was fiic ein Bild des Auslands entsteht daducch in dem jeweiligen Land?

Welchen Nacheichten kann man trauen und wacum?

Zunachst notierte ich mir alle Fragen, die mir schon seit
Langerem auf den Nageln brannten. Natiirlich wollte
ich die Entstehung, Auswahl und Verbreitung der Nach-
richten analysieren doch es gab noch so viel mehr.

Zum Beispiel wollte ich untersuchen, wie sich die Nach-
richtennutzung durch die neuen Technologien verandert
hat. Heute ist es jedem der Zugang zum Internet hat
moglich Nachrichten zu verfassen oder zu kommentie-
ren. Man spricht dabei auch von der Demokratisierung
der Nachrichtenlandschaft, die durch das sogenannte
Web 2.0 moglich wurde.

Auch die Besitzverhaltnisse und Abhangigkeiten der
Unternehmen, die an der Verarbeitung, Aufbereitung
und Lieferung von Nachrichten beteiligt sind, interes-
sierten mich. Ich hatte den Plan diese mehr oder we-
niger versteckten Blindnisse offen zu legen, um spéater
die unterschiedlichen Nachrichten besser einordnen zu
konnen.




DIE NACHRICHTENMEDIEN

DAS KONZEPT [005_040]

Zeitungen
Es gab 2006 353 Tageszei-

tungen in Deutschland mit
einer téglichen Gesamtau-

Sender + Lokal Radios +
Uni- und Ausbildungsca-
dios + Offene Kandle +
Sender der alliiecten

http://de.news.yahoo.com
http://www.msnbc.msn.com
http://newsbot.msn.com

Newstube.de
Pligg.ch

Readster .de
ShoctNews.de

flage von 21,19 Millionen,  Streitkréafte Webprésenz von intecnati-  Snagit.de
davon sind 334 lokale Bayecrischer Rundfunk (BR) onalen Fecnsehsendecn WebNews.de
oder regionale Tageszei- Hessischer Rundfunk (he) http://aljazeera.net Wikio.de
tungen (Auflage: 14,85 Mitteldeutscher Rundfunk http://www.cnn.com/ YiGG.de
Millionen]. (MDR) http://abcnews.go.com/
Nocddeutschee Rundfunk http://news.bbc.co.uk/ Andere

Tageszeitungen national (NDR) http://www.cbc.ca/news/ RSS Feed
und iibeccegional Radio Bremen (RB) http://www.foxnews.com/ Podcasts
Bild Rundfunk Berlin-Branden- Youtube

Stiddeutsche Zeitung (SZ) burg (cbb) Webpr#dsenz von nationalen Handy - Wap, Umts,
Frankfucter Allgemeine Saarléndischer Rundfunk Fecnsehsendecn twitter
Zeitung (FAZ) (SR) http://www.tagesschau.de/
Die Welt Stdwesteoundfunk (SWR) http://www.n-tv.de/ Nacheichtengentucen
Feankfucter Rundschau Westdeutschee Rundfunk http://www.n24.de/ dpa
die tageszeitung (taz) (WDR) http://www.dw-world.de/ Reuters
die tageszeitung (taz) http://www.heute.de/ Associated Press
Neues Deutschland (ND) Radio-Nacheichtensender Agence France-Presse
junge Welt B5 aktuell Webprésenz Magazine na- RIA Novosti Russland

MDR Info tional
Bérsen-Zeitung InfoRadio http://www.stecn.de/ Mir war klar, dass ich keine gut aussehende , Design-
Handelsblatt NDR Info http://www.spiegel.de/ hiilse"” schaffen wollte. Es sollte eine Arbeit mit inhalt-
Financial Times Deutsch- he-info http://www.focus.de/ lichem Anspruch entstehen, die einen Einblick in die
land (FTD) Deutschlandfunk " . . Welt der Nachrichten geben sollte.

Webprésenz von intecnati-

Tageszeitungen intecna- TV-Nacheichtensender in- onalen Zeitungen . . . o ) )
tional tecnational http://www.nytimes.com/ Mit dem jederzeit moglichen Zugriff auf Nachrichten
Neue Zlccher Zeitung (CH) Al Jazeera http://www.usatoday.com/ uber unterschiedlichste Kommunikationskanédle hat
De Telegraaf (NL) CNN http://www.timesonline. sich eine weite Medienlandschaft mit unzahligen Infor-
Intecnational Herald Tei-  ABC News co.uk/ ) mationsproduzenten und -lieferanten entwickelt. Fiir
?EneT[EN] EN Egg http;(j/www.guapdlan. die Rezipienten wird es immer schwieriger, die Authen-
Thi Sﬁ[:e?EIEI] ) FOX News Egi.:;://www.iht.com/ tizitdt von Nachrichten festzustellen. Sie suchen Quel-
USA Today (USA) OW-Tv http://www.washington- len, denen sie vertrauen kénnen.
Los Angeles Times (USA) post.com/
New Yock Post (USA) TV-Nacheichtensender http://www.theglobeand- Meine Diplomarbeit soll bei der Suche helfen. Hinter-
New Yock Times (USA) national mail.com/ grundinformationen und die Beobachtung und Analyse
Eiaggis[?g%] N?év Webpcdsenz Zeitungen einer realen Nachricht sollen eine Basis schaffen, auf
la Repubblica (IT) Phoenix national der der Rezipient Nachrichten besser bewerten und

La Stampa (IT)

Cocriece Della Sera (IT)
Aftenposten (NOR)

The Globe and Mail (CA)
Le Monde (F)

Libération (F)

Folha de S. Paulo (BRA)
Melboucne Age (AUS)

Dec Standacd (A)

Die Presse (A)

Wochenzeitung national
Die Zeit

Sonntagszeitungen nati-
onal

Bild am Sonntag

Welt am Sonntag
Feankfucter Allgemeine
Sonntagszeitung

Magazine national
Der Spiegel

Stecen

Focus

Radio
Offentlich Rechtliche +
Untecprogramme + Privat

TV Sender national
Offentlich Rechtliche
ARD

Z0F

Peivat TV Sender
ProSiebenSatl-Geuppe
Peo7 / Sat. 1 / kabeleins
RTL Geuppe - RTL / Super
RTL / RTL II / VOX

Magzine im TV
Spiegel TV

NZZ Format
Stddeutsche TV
steen TV

BBC Exklusiv

Teletext

Alle oben aufgefiheten
Sender + Regional Nach-
cichten auf ,Deitten
Progeammen®

Intecnet-Newsseiten
http://news.google.com
http://www.ceuters.com
http://news.yahoo.com

http://www.faz.net
http://sueddeutsche.de
http://www.welt.de
http://www.taz.de
http://www.fr-online.de
http://bild.t-online.de
http://www.zeit.de
http://www.express.de
http://abendzeitung.de

Nue Onlinezeitung
http://www.netzeitung.de
http://www.huffingtonpost.
com

Portalstartseiten
http://www.web.de
http://www.gmx.de
http://de.yahoo.com
http://www.freenet.de
http://www.t-online.de
http://www.aol.de
http://de.msn.com
http://www.lycos.de

Blogs
Fact or Fake.de

Newsider.de

einordnen kann.

Um die Informationen zu vermitteln, greife ich spezielle
Bereiche auf und stelle gesammelte Daten und Fakten
in Infografiken innovativ und plakativ dar.

Neben den direkt auf die reale Nachricht, eines Bri-
ckeneinsturzes in Minneapolis, abgestimmten Grafiken
sollen auBerdem die Entstehung der Nachrichten, das
Hintergrundgeflecht der Medienunternehmen und die
zunehmende Abkehr von der klassischen Zeitung the-
matisiert werden.

Dabei sollen die Infografiken informativ, intelligent,
selbsterklarend und asthetisch werden.

Das Ganze soll im Format einer Zeitung auf Zeitungs-
papier geschehen. Jeweils eine Doppelseite steht fiir
einen Themenbereich, der durch eine oder mehrere
Infografiken und Text erldutert wird. Die Doppelseiten
konnen auch als Poster aufgehdngt werden.

Die Zeitung ist flir Menschen von Interesse denen es
nicht egal ist, welche Nachrichten sie konsumieren,
wie sie entstehen, wer sie auswéahlt und zubereitet und
welche neuen Arten der Informationsgewinnung es
gibt und geben wird.




DIE MINDMAP

Nachrichtenagenturen als Gatekeeper

Nachrichtenmedien beziehen zunehmend ihre Nach-

[007_040]

Grundgeriist
Fragen
Fakten

richten von den grofen Nachrichtena en.

Diese Entscheiden was mitteilenswert ist und was

Deutsche Tageszeitungen 2006 sind Kunden bei: ——— nicht. Sie Sind niemals neutral.

95,7 % dpa Weniger feste Korrespondenten und Reporter bei
47,1 % AP Tageszeitungen.

33,3 % Reuters

47,8 % AFP

30,4 % ddp

ddp - 42 Kunden + 90 bei Landesdiensten + 70

bei Bilderdiensten

nur 6 Tageszeitungen in Deutschland nicht Kun-

de der dpa

Reporter/Korrespondent
einer Nachrichtenagentur

Ereigniss

Reporter/Korrespondent

Augenzeuge

einer Nachrichtenagentur

Umstrittene Medienmogule international
Silvio Berlusconi:

Medienunternehmer und Politiker
Rupert Murdoch

—

Welche Nachrichtenagenturen gibt es?

Wie arbeiten sie?

Nachrichtenagentur

—

Nachrichtenagenturen und neue Tech-
nologien:

AFP mit Vodafon - News aufs Handy
AP mit Technorati - bei AP Artikeln
TOP 5 Blogs in denen iber diesen Ar-
tikel gebloggt wird

twitter.com

Newsseiten z.B. BBC speisen 140
Zeichen lange Headlines + Link ein
- dann auch aufs Handy

deutsche Klone z.B. Texteln.de,
dukudu.de - bei eBay gerade fiir
43208 Euro versteigert

—

Welche Nachrichtenagenturen bedienen welche Nachrichtenmedien?

Statistik welches Land wie oft in den verschiedenen
Nachrichten auftaucht.

Welches Land bekommt welche Nachrichten?

Nachrichten aus Dritter Weklt stark unterreprédsentiert.
Global Amention Profile - Japan 7x wichtiger als Nigeria
usw. - der Faktor hingt von der Wirtschaftsstdrke des TVs, Telefone,
Landes ab.

tber Kriege an denen US/Nato-Truppen beteiligt sind wird
berichtet - iiber Biirgerkriege in Afrika wenig bis gar
nicht, obwohl zum teil viel grausamer (sh. Biirgerkrieg
Somalia, Ruanda Sierra Leone)

Das Design der Nachrichten:

Kann man allein durch das Design der Zeitung/Nachrichtensendung/
Internetseite/und die Wortwahl der Radionachrichten Rickschlisse
auf die Qualitadt der Nachrichten ziehen?

Was passiert in der Redaktion?

Wieviel Texte werden direkt von den NAs {ibernommen?
Wer entscheidet welche Nachricht rausgeht?

Wie lange dauert die Verbreitung?

Welches Medium wird bevorzugt?

Welche Menschen (Sinus-Milieus, Altersgruppen,

Soziale Schichten) bevorzugen welche Nachrichten?
Erinnerungen nach den Nachrichten an welche Ereignisse?

Redaktion

Empfanger

Blog - Infos von anderen Quellen
Top News-Quellen: (engl.)
Yahoo! News

verdoppelt

BBC News 71 Mio. Blogs insg.
1. Internet The New York Times 20 % aktiv
1 CNN. com Sprachen in Blogs:
ewssite
37 % japanisch
Portal Wie sieht es bei deutschsprachigen 36 % englisch
Blogs aus? 01 % deutsch
Blog
RSS Feed
Podcast
Vergleich der Medien
Wo tauch welches Bild auf? News Podcasts/Videopodcasts
Wie ist es angeschnitten? Tagesschau auf Nr. 1
Was ist die Head- Subline? . 2004 - 25 Googletags zu Podcast
Vergleich innerhalb eines Mediums 2. Radio 2007 - 300 Mio Googletags

(Bild vs. FAZ, Spiegel vs. Stern,

Offentlich Rechtliche Nachrichten

vs. Privat Sender)

27% der Tageszeitungen stammen aus
dem konservativen Springer Verlag

Good News vs. Bad News

ProSiebenSat.l Media AG

RTL Group

Axel Springer AG

Bertelsmann AG

Hubert Burda Medien

Gruner + Jahr Druck- und Verlagshaus
Verlagsgruppe Georg von Holtzbrinck
Verlagsgruppe Handelsblatt
Verlagsgruppe Rhein Main

Heinrich Bauer Verlag

WAZ Mediengruppe
Verlagsgesellschaft Madsack

M. DuMont Schauberg

Power von Web 2.0
Flickr upload von 500 Mio. Bil-
der pro Monat

ca. 5000 zugriffe pro Minute

Google verdient mit seinen Wer-
beeinnahmen mehr als alle deut-
schen Verlage zusammen.

Was wiirde passieren wenn Goggle
den Spief irgendwann umdreht und
die Nachrichtenmedien dafiir be-
zahlen liesse damit ihre Inhalte
auf Google erscheinen?

International:

Sky News - Regierungssender

MySpace fiir 580 Mio Euro gekauft
MySpace hat 160Mio. Nutzer und Werbeein-
nahmen pro Tag von 750.000 Euro

Google - YouTube, Blogger usw...
Yahoo - Geocities, Flickr usw...

dagegen sind die deutschen Verlage
nur kleine Lichter.

News Corp - MySpace, FoxNews usw...

Neuste Beteiligungen Web 2.0:

ProSiebenSat.l Media AG:
Lokalisten (Social Network)

Burda:

Nachrichtensender
Nachrichtensendung

3. Fernsehn
Nachrichtensender
Nachrichtensendung
Teletext

4. Tageszeitung

5. Wochenzeitung
Magazin

Wer gehért zu wem?
Wer steckt dahinter?

Welche web 2.0 Seiten werden gekauft?

Monoko (Blog.de)
Computer-universe.net

clipfish Gameona
myvideo HolidayCheck
IncGamers
Frankfurter Rundschau: Nachtagenten
Oneview (Social Bookmarking) Sevenload

Holtzbrink:
Allesklar.com (meinestadt.de)
Erento.com
Family One

Axel Springer:

Zanox

Amiado (students.ch)
Wallstreet online

Imagekind
Kyte.tv Idealo
Mamily Hamburg.de
Immonet
My-Hammer .de
Buecher.de
Myphotobook

Studivz (85 Mio.)
virtual Nights

353 Tageszeitungen in Deutschland

Taglich verkaufte Gesamtauflage 21,19 Mio Exemplare.
davon 334 lokale und regionale Zeitungen

deren Auflage allein schon 14,85 Mio. ausmacht

Stetiger Trend bergab 1997 waren es laut ivw noch
29,7 Mio verkaufte Exemlare

Umsdtze 2000 - 2006 -17%
Auflage 1991 - 2006 -12%

14-29 Jahre bevorzugen Online-News

Der Abschied vom Papier
Flucht ins Internet - dort jedoch schwierig
mit Nachrichten viel Geld zu verdienen.

Die Ware Nachricht ist im Internet nicht
knapp genug um wertvoll zu sein - deshalb
Investitionen in neue Aufstrebende Web 2.0
Unternehmen mit hinblick auf Werbeeinnahmen.
Das Redesign der alten gedrucken Zeitung
bleibt dabei auf der Strecke.

Blogwachstum - alle 6 Monate

jeden Tag 175.000 neue Blogs

Wie sind iiberhaupt die Vorraussetzungen fiir Nachrichten in die-
sem Land? (Worldmapper: Tageszeitungen, Wochenzeitungen, Radios,
Mobiltelefone, Internetuser)

Die Nachrichten als vierte Gewalt
oder vierter Stand:

»the fourth estate"“.
.Church-spiritual power
.Parliament—legislative power
.People—electoral power

.Press-media power

»Vierte Gewalt im Staate™

Soll Legislative, Exekutive und Judi-
kative zu kontrollieren. Dafiir haben
Journalisten bestimmte Rechte.

s wN R

Presse- und Meinungsfreiheit
Reporter ohne Grenzen

Erste Zensur auf digg.com
bei Verbreitung des Crack-
codes von HD-DVDs in Blogs

Blogger vs. Journalist

Blogger auf einem Gebiet Fachmann - Journalist hat Ausbildung
Demokratisierung der Nachrichten vs. autoritire Nachrichtenselektion
Qualitit? Topgelesene Artikel (Paris Hilton) vs. komplexer Berichterstattung

digg.com, del.icio.us, yigg.de, mister-wong.de, webnews.de wikio.de - social
bookmarking der News vs. Resorts in Tageszeitung, Radio- und Fernsehnews

netvibes, toolbars, widgets - personalisierte Seiten Tools mit rssfeeds von
Newsseiten - personalisieren vs. iiberraschende Vielfalt und {iber den Teller-
rand hinausschauen

Blogger waren zu erst da:

London Bombing 07.07.05

Tsunami 26.12.04
Hurrikan Katrina 08.05

Durch die Mindmap habe ich versucht, meine Gedan-
kenansatze in eine logische Reihenfolge zu bringen.
Den verschiedenen Stationen die eine Nachricht durch-
lauft habe ich meine bis dato recherchierten Fakten
und meine Fragen zugeordnet. Nun hatte ich eine un-
gefdahre Vorstellung, was ich alles in meiner Arbeit un-
terbringen sollte und zu welchen Themen ich Daten fiir
mogliche Infografiken sammeln miisste.

Webnews



DIE RECHERCHE DAS FORMAT UND DAS GESTALTUNGSRASTER [009_040]

HEADLINE DER SEITE HOLUMNENTITEL {001_020],
TR TY T TSI LA T AT

el i g
F‘""ﬁrhru

Radin iy

Die Recherche hatte mich beinahe aufgefressen. Zum
Thema Nachrichten gab es eine uniiberschaubare Men-
ge an Fachliteratur. Die Unibibliotheken Mainz und
Frankfurt wurden zu meiner zweiten Heimat — doch
schon bald hatte ich mir einen Uberblick iiber das The-
ma verschafft und konnte mich auf die fiir mich wich-
tigen Punkte konzentrieren. Die Biicher von Jurgen Wil-
ke, Professor fiir Publizistik an der Uni Mainz, boten eine
gute Grundlage flir meine Texte und beinhalteten schon
einige Antworten auf meine Fragen. Aktuelle Daten als
Grundlage fiir meine Infografiken bezog ich vorwie-
gend aus dem Internet. Auch beim Verband Deutscher
Zeitungsverleger habe ich zwei Publikationen bestellt,
die sich als duBerst ergiebige Quellen herausstellten.
AuBerdem dienten mir das CIA World Factbook, die In-
formationsgemeinschaft zur Feststellung der Verbrei-
tung von Werbetrdgern e.V., Alexa Internet, Horizont
und die ARD Media Perspektiven als weitere niitzliche
Recherchequellen. Um mein bereits erlesenes Wissen
durch einen Fachmann untermauern zu lassen, habe
ich einen Besuch bei der FAZ unternommen. Ich hatte
die Gelegenheit den Chefredakteur Wolfgang Glinther
Lerch, der schon seit 30 Jahren bei der FAZ arbeitet, mit
meinen Fragen zu léchern. Er verschaffte mir einen gu-
ten Einblick in den Arbeitsablauf in der Redaktion und
beantwortete mir bereitwillig meine Fragen. Der Be-
suchstag endete mit einer Fiihrung durch die Druckerei
in Morfelden, bei der ich mir gleich einige aussortierte
Rollen Zeitungspapier sichern konnte.

Gl

e

Meine Poster-Zeitung hat das Format 41,5 x 59 cm.
Damit ist sie noch etwas groBer als das bei deutschen
Tageszeitungen verbreitete Nordische Format. Gerade
weil die entstehenden Infografiken auch als Poster die-
nen sollten, wahlte ich dieses groBe Format.

Das Gestaltungsraster orientiert sich an dem Raster ei-
ner Tagezeitung. Auf jeder Seite gibt es vier Spalten,
die im unteren Bereich tiberwiegend mit Text gefiillt
sind. Der Text ist zeitungstypisch im Blocksatz gesetzt.
AuBerdem brechen kleine Zusatzgrafiken den Text-
block auf. Auch die Hauptinfografik ragt manchmal in
den Textbereich und schafft somit eine Verkniipfung der
einzelnen Ebenen.

Der Kopf wird durch Head- und Subheadline sowie le-
benden Kolumnentitel und Seitenzahl gebildet. Durch-
laufende 1pt starke Linien gliedern die Typografie.
Auch unten wird die Seite durch eine durchgéngige Li-
nie begrenzt. Kopf und Ful3 erinnern an die gleichfor-
mige Gestaltung einer Tageszeitung.

Damit der immer wiederkehrende Rahmen nicht zu do-
minant und statisch wirkt, brechen die Grafiken die Li-
nie an den Stellen der Uberlappung auf.

Die groBen Infografiken orientieren sich nicht an dem
Grundraster. Falls jedoch ein Raster in der Grafik erfor-
derlich wird, steht es jeweils um 30 mm verkleinert zum
Grundraster.




DIE FARBEN

DIE SCHRIFTEN [011_040]

c100 m0 y0 kO

c100 m100 y0 kO

c0 m100 y0 kO

c0 m100 y100 kO

c0 m0 y100 kO

c100 m50 y0 kO

c0 m0 y0 k100

Hauﬁgkelt 4 s

Die Farbwelt der Grafiken sollte so kontrastreich wie
moglich sein. Es war mir auBerdem wichtig, dass sich
die Farben gut vom Zeitungspapier abheben und auch
generell einen Kontrast zum grauen Tageszeitungsall-
tag bilden.

Somit habe ich mich entschieden, moglichst reine
leuchtende Farben zu verwenden. Die Grundfarben
Cyan, Magenta, Gelb und Schwarz sowie Rot, Griin und
Blau werden durch sieben weitere Farben erganzt. Au-
Berdem kommt die Farbe Wei3 als Highlight auf dem
braunlichen Zeitungspapier zum Einsatz. Sie wird vor-
wiegend in den Infografiken zur Kennzeichnung von
Landflachen verwendet.

Die meisten Farben werden bei den Voraussetzungs-
grafiken verwendet. Dort galt es, 12 Erdteile zu unter-
scheiden. Das dunkle Rot und das blasse Orange treten
nur hier auf.

Die Schrift im Kopf, sowie die FlieBtextschrift ist immer
Schwarz. Taucht jedoch Typo in der Grafik auf oder ist
die Typo gar die Grafik selbst, so kann die Schrift auch
farbig sein.

c50 m0 y0 kO

c0 m60 y100 kO

c0 m35 y80 kO

c0 m20 y100 kO

c50 m0 y100 kO

c30 m100 y0 kO

SERIFA ITALIC [22 PT]
ABCDEFGHIJKL
NOPQESTUVWXYZ
abcdefghijkl

nopqgestuvwxyz
0123456789

Serifa Bold 11pt / 13,5pt ZAB
ABCDEFGHIJKL
NOPQESTUVWXYZ
abcdefghijkl
nopqestuvwxyz

0123456789

Serifa Roman 11pt / 13,5pt ZAB
ABCDEFGHIJKL
NOPQESTUVWXYZ
abcdefghijkl

nopgestuvwxyz

0123456789

Serifa Italic 11pt / 13,5pt ZAB
ABCDEFGHIJKL
NOPQESTUVWXYZ
abcdefghijkl

nopqgestuvwxyz

0123456789

Simple 8,5pt
ABCDEFGHIJKL
NOPQESTUVWXYZ
abcdefghijkl
nopgestuvwxyz
0123456789

In meiner Poster-Zeitung habe ich zwei verschiedene
Schriften eingesetzt.

Fir FlieBtexte, Uberschriften, Kolumnentitel und Sei-
tenzahlen habe ich die Serifa von Adrian Frutiger ver-
wendet.

Die Serifa wurde 1964 von Frutiger gestaltet und 1967
von der Bauer Type Foundry veroéffentlicht. Die Formen
der Serifa entstanden auf der Basis der Univers, welche
Frutiger in der Sans Serif Familie 1950 gestaltete.
Durch ihren eleganten und leserlichen Schnitt wirkt die
Serifa sowohl als Texttypografie wie auch als Display-
Schrift.

Bei der Headline habe ich den Kursivschnitt und aus-
schlieBlich Versalien verwendet.

Damit das Auge des Lesers einfacher an den Lesetext
herangefiihrt wird, ist der erste Absatz im Boldschnitt
gesetzt. Wichtige Informationen im Text sind im Kursi-
vschnitt gesetzt.

Die Kopfzeile ist 22pt groB. Der FlieBtext wurde in 11pt
mit 13pt Zeilenabstand gesetzt. In dieser GrofBe ist er
sowohl als Zeitungstypografie wie auch als Postertypo-
grafie gut und ohne Anstrengung zu lesen.

Mit den ausgepragten Serifen steht die Serifa sicher auf
dem Zeitungspapier und stellt eine moderne Varian-
te der traditionell verwendeten Zeitungssatzschriften
dar.

Fir die Infografiken habe ich als erkldrende Schrift die
Simple von Norm herausgesucht. Sie wurde 2001 von
den Schweizer Designern Dimitri Bruni und Manuel
Krebs entworfen und wird seit 2002 iber Lineto ver-
trieben.

Durch ihren Charakter als Monospaced-Schrift ohne
Strichstarkenunterschiede eignet sie sich perfekt als
funktionale und zurlickhaltende Erklarungsschrift. Die
Simple funktioniert in klein und groB. Als kleine Erkla-
rungsschrift wirkt sie technisch und distanziert gegen-
tber den Grafiken. In groBen PunktgroBen offenbart sie
ihre subtilen Besonderheiten und kann zur Grafik an
sich werden.

Die Simple wird in den Schnitten Regular und Bold ver-
wendet und ist als erklarender Text 8,5pt groB.
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Nachricht zu worden?

OVERNEWSED BUT UNINFORMED

Der Titel drickt das Geflihl vieler Menschen aus, die
sich jeden Tag aufs Neue der gewaltigen Nachrichten-
flut konfrontiert sehen. Doch trotz vieler Informationen
bleibt man uninformiert. Man wird mit Belanglosig-

keiten zugemdiillt, die einem den Blick fiir das Wesent-
liche versperren.

Die Infografik auf dem Cover verbindet alle Mitwirken-
den der Nachrichtenwelt und stellt das Gewirr und die
Verschachtelung innerhalb dieser Welt dar. Die Grafik
dient zugleich als Inhaltsangabe und zeigt durch die
aufgefiihrten Seitenzahlen, wo der jeweilige Themen-
bereich zu finden ist. Ein kurzer text gibt eine Einfiih-
rung in das Thema.

Um mir die Verbindungen klar zu machen, habe ich die
Punkte in einer Skizze mit farbigen Linien verbunden.
Bei der finalen Titelseite habe ich jedoch bewusst auf
die Mehrfarbigkeit verzichtet, da ich zum einen keinen
durchgangigen Farbcode benutzen wollte und zum an-
deren einen Aha-Effekt beim Aufschlagen der ersten
Seiten erzielen wollte.

Auf dem Riicken steht neben dem Impressum der Text
des Kurzfilms , epic 2015“. Eine Zukunftsvision tiber die

Entwicklung der Nachrichten von Robin Sloan und Matt
Thompson.
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WIE ENTSTEHEN UND VERBREITEN SICH
NACHRICHTEN

Die Infografik auf der ersten Doppelseite bildet die
Grundlage zum Verstandnis der Nachrichtenverbrei-
tung. Der Informationsfluss der Nachricht vom Briicke-
neinsturz in Minneapolis wird durch Pfeile dargestellt.

Unterstiitzt wird die groBe Grafik dabei von einer klei-
nen Karte, die alle Unterseekabelverbindungen, tiber die
der GroBteil der Kommunikation stattfindet, aufzeigt.

Dabei wird deutlich, dass ein reger Informationsstrom
zwischen den Industriestaaten Europas, der USA und
Japan stattfindet, wahrend z. B. Teile Afrikas gar nicht
in das Nachrichtennetz integriert sind.

Wiirde man nun eine Nachricht aus Afrika darstellen,
wirde sie sich, sei es durch technische Unterentwick-
lung oder fehlendes Interesse seitens der Industrie-
staaten, nur schwer oder gar nicht verbreiten.

Die Landflache der Erde ist mit WeiBl nachtraglich im
Siebdruck eingedruckt.
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WER BERICHTET UBER WEN

Grundlage der ersten Grafik zur Nachrichtengeografie
war die Stiddeutsche Zeitung vom 03.08.2007. Ich un-
tersuchte die Themen der Artikel auf ihre Nationalitat
und erstellte so eine Rangliste.

Eine deutsche Zeitung berichtet natiirlich hauptsach-
lich tiber Geschehnisse in Deutschland. Interessant war
es jedoch, liber welche anderen Lander noch berichtet
wird. Dabei spielt die Frage welche Nachricht es tiber-
haupt wert ist dartiber zu schreiben eine groB3e Rolle.

Die kleine Landkarte visualisiert die Haufigkeit der Nen-
nungen deutscher Stadte innerhalb der nationalen Arti-
kel. Sie ist, wie die Landflache der Nachrichtenflussgra-
fik, mit WeiB3 gedruckt.

Eine weitere kleine Grafik beschreibt das Verhaltnis
von positiven zu negativen Berichten in der Zeitung.

Der erste Entwurf erinnerte noch eher an ein ,,Mensch
argere dich nicht" Brettspiel als an eine lebendige In-
fografik. Sie war jedoch schon eine gute Grundlage zur
Weiterentwicklung.

WAS PASSIERT EIGENTLICH IM KONGO? NACHRICHTENGEOGRAPHIE [001_004]
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IZweiter Entwucf zur Nacheichtengeographie.

WER BERICHTET UBER WEN

Die zweite Grafik zur Nachrichtengeografie basiert auf
den Artikeln der gro3ten amerikanischen Tageszeitung
USA Today.

Wichtig war mir der Vergleich einer internationalen
Nachrichtengeografie. Wie wichtig nehmen die Zei-
tungen ihr eigenes Land und tiber welche Lander wird
dariiber hinaus berichtet?

Auch hier erganzt eine kleine in wei3 gedruckte Karte
der Vereinigten Staaten (ohne Alaska) die groBe Info-
grafik und stellt die meistgenannten US-amerikanischen
Stadte dar.

Eine weitere kleine Grafik beschreibt wieder das Ver-
haltnis von positiven zu negativen Berichten diesmal
aud der USA Today.

Ein zweiter Entwurf zur Nachrichtengeografie basierte
auf der Weltkarte. Die nicht genannten Lander wurden
geloscht und die Verbleibenden nach der Haufigkeit
der Nennung unterschiedlich schraffiert.
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WIE SIND DIE VORAUSSETZUNGEN

Durch die Datensammlung des CIA World Factbook
konnte ich eine Rangliste der technischen Vorausset-
zungen aller Lander der Welt erstellen.

Wichtig waren fiir mich die Medien, die zum Empfang
der Nachrichten dienen. Die Tabellen stellen die Anzahl
der Tageszeitungen zu Fernsehern im Verhaltnis zur
Einwohnerzahl des jeweiligen Landes dar.

Das Land mit den meisten Tageszeitungen und den
meisten Fernsehgerdten steht jeweils oben bzw. rechts
in der Tabelle. Absteigend bzw. von rechts nach links
werden alle Lander der Welt aufgefiihrt.

Die Verbindungen zwischen den Tabellen verdeutlichen
das Verhaltnis zwischen Tageszeitungen und Fernseh-
geraten eines Landes. Dadurch wird klar, welche Lan-
der weniger oder mehr Tageszeitungen als Fernseher
im Verhdaltnis zur Einwohnerzahl besitzen.

Kleine in weill gedruckte Zeitungs- und Fernseher-Icons
verdeutlichen die Thematik.

Die Erde wurde von mir in 12 Regionen unterteilt und
jeder Region wurde eine Farbe zugewiesen.

WIE SIND DIE VORAUSSETZUNGEN

Die zweite Seite der Voraussetzungen zum Nachrich-
tenempfang dient als Ubersichtsseite.

Zu der bereits bekannten Grafik der Tageszeitungen
und Fernseher kommen nun noch die Tabellen der Ra-
dios und der Computer.

Das Verhaltnis der Fernseher zu Radios und der Radios
zu Computern wird wieder durch die Verbindungslinien
deutlich.

Kleine in weiB3 gedruckte Icons helfen auch hier dem Be-
trachter bei der Orientierung.

Der Farbcode der Erdteile verdeutlicht die Verschie-
bung der Verhaltnisse.
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WER NUTZT WELCHE MEDIEN

Da in den letzten Jahren ein Trend weg von den klas-
sischen Nachrichtenmedien stattgefunden hat, wollte
ich mit dieser Grafik veranschaulichen, welche Men-
schen in Deutschland welche Medien nutzen. Neben
der Unterhaltung dienen diese Medien auch als Nach-

richtenquellen.

Im Vergleich der Jahre 2000 und 2007 ist eine deutliche
Verschiebung der Mediennutzung zu erkennen. Der
Trend geht weg von der Zeitung und hin zum Internet.
Besonders die junge Generation der 14-19-jahrigen in-

formiert sich vornehmlich im Internet.

Die kleine Grafik unten links neben dem Text visuali-
siert den dramatischen Einbruch der Auflagenentwick-

lung deutscher Tageszeitungen von 1997 bis 2006.

Die Grafik oben rechts geht der Frage nach, ob die Deut-
schen denken, dass sie eine Tageszeitung brauchen.
Die Befragten sind in die Altersgruppen 14-29, 3044,

45-59 und 60 Jahre + unterteilt.

WAS SIND DIE MEIST GENUTZTEN NACHRICHTENQUELLEN
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WAS SIND DIE MEIST GENUTZTEN
NACHRICHTENQUELLEN

Die Grafik, die zwischenzeitlich auch mal ,,Top of the
News* hieB, fihrt die am haufigsten genutzten Nach-
richtenquellen der verschiedenen Medien auf.

Nachrichtenwebsites, Sonntagszeitungen, itiberregio-
nale Tageszeitungen, Kaufzeitungen, européische Zei-

PR ‘LZE;T
L

WELTRONLINE
. e

tungen, US Tageszeitungen und TV Nachrichtensen-
dungen werden von links nach rechts aufgefiihrt und
bilden durch das jeweilige Ranking ein ,Nachrichten-
gebirge*“. Die Skalen iiber den Gipfeln informieren iiber
die tatsachlichen Unique User, die verkaufte Auflage
oder die Einschaltquoten.
Der alpinen Landschaft angepasst variieren bei die-
ser Seite die unteren Textblocke in ihrer Hohe. Kleine
Grafiken brechen den Textblock auf und gehen auf die
TV-Gewohnheiten und das Medienvertrauen der Deut-

schen ein.

Die Gebirgsformation ist wie die Landmassen der Infor-

mationsflussgrafik in Weil gedruckt.

Das

alte Layout wac noch zu bunt und schwer.
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NACHRICHTENNETZE [009_020]
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WER GEHORT ZU WEM

Von Anfang an wollte ich ein besonderes Augenmerk
darauf legen, die Besitzverhéltnisse und Abhangig-
keiten der Medienunternehmen, die hinter den Nach-
richten stehen, offen zulegen.

Ich recherchierte alle Geschéaftsfelder der groBen deut-
schen Medienunternehmen und stellte diese in all ihren
Verstrickungen dar.

Schnell wurden Uberschneidungen und Abhingigkeiten
deutlich. Ich war selber tiberrascht, welche Medien aus
ein und demselben Verlag stammen.

Je ein Medienunternehen ist in einer Reihe dargestellt.
Die Bereiche Zeitung, Zeitschrift, Internet, Fernsehen
und Radio geben die unterschiedlichen Richtungen an.
Die Breite wird durch die Wichtigkeit bestimmt. Dabei
entstehen Verstrickungen und Uberlagerungen wie im
realen Leben.

In der kleinen Zusatzgrafik wird jeweils eine Farbe ei-
ner Firma zugewiesen und gleichzeitig wird der Umsatz
des Unternehmens veranschaulicht.

Dargestellt werden die Bereiche der Bertelsmann AG,
Axel Springer AG, der Verlagsgruppe Georg von Holtz-
brinck GmbH, der ProSiebenSat.1 Media AG, der Bauer
Verlagsgruppe, der WAZ Mediengruppe, der Hubert
Burda Media und der Medien Union.
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filteces Layout der Infografik.

WAS WIRD AUF DEN TITELSEITEN PRASENTIERT
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WAS WIRD AUF DEN TITELSEITEN
PRASENTIERT

Ich nahm den Einsturz einer Autobahnbriicke zwischen
Minneapolis und St. Paul am 02.08.2007 MEZ zum An-
lass, diese Nachricht zu verfolgen und alles Material
dariiber zu sammeln.

Ich dachte mir, dass diese Nachricht so bedeutend sein
wird, dass ihr am néchsten Tag ein Platz auf der Titel-
seite jeder Zeitung eingeraumt werden muss.

Am 03.08. kaufte ich im Mainzer Bahnhofzeitungsladen
unter den Augen des verwunderten Verkaufers jede er-
haltliche Tageszeitung. Zudem hatte ich schon Freunde,
Bekannte und Verwandte gebeten ihre Zeitungen fiir
mich aufzuheben und mir zu zusenden.

So hatte ich am Ende tiber 70 verschiedene Tageszei-
tungen zusammen bekommen. Unter ihnen internati-
onale groBe Zeitungen genauso wie regionale ,Kase-
blatter“. Gerade diese Vielfalt machte fiir mich den Reiz
aus, die Titelseiten ohne eine Wertung nebeneinander
abzubilden.

Die Zeitungen habe ich fotografiert und eine Auswahl
mit Namen und Verlagszugehorigkeit prasentiert.
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WAS WIRD AUF DEN TITELSEITEN
PRASENTIERT

Schon auf dem ersten Blick wurde klar, dass die meis-
ten Zeitungen mit gleichem Bildmaterial arbeiteten.
Besonders deutlich wurden die Gemeinsamkeiten bei
Regionalzeitungen die aus einem Verlag stammen. Sie
unterscheiden sich nur durch einen anderen Kopf.

Um die Gemeinsamkeiten und Unterschiede noch deut-
licher als auf der vorangegangenen Sammlungsseite
herauszustellen, entwickelte ich diese Infografik. Die
Zeitungsanordnung der vorherigen Seite wurde iber-
nommen jedoch habe ich nun die Artikel tiber den Brii-
ckeneinsturz gesondert dargestellt.

Die farbigen Flachen kennzeichnen die Bilder der Ar-
tikel zum Briickeneinsturz. Dabei ist eine Farbe einem
immer wiederkehrenden Foto zugeordnet. Der Text der
Artikel zum Briickeneinsturz ist aus der weilen gestri-
chelten Flache, die das Format der Zeitung kennzeich-
net, ausgespart.

Dadurch entsteht ein vollkommen neues Bild der Zei-
tungen, an dem man viele interessante Details ablesen
kann. Zum Beispiel werden die Position und GroBe der
Artikel oder die GroBenunterschiede der Bilder sowie
das jeweilige Verhaltnis von Text zu Bild auf einen Blick
sichtbar.

WACHRICHTENAGENTUREN [001_002]

Die Balkengrafik mussten den Krceisen weichen.

WER SIND DPA, KNA UND AFP

Die Kiirzel dpa oder AFP kennt jeder der schon mal
eine Zeitung gelesen hat — doch nicht jeder wei3, dass
sie unredigierte Texte der Nachrichtenagenturen kenn-
zeichnen.

Da die Nachrichtenagenturen bei der Entstehung und
Verbreitung eine sehr zentrale Position einnehmen,
habe ich die bei deutschen Tageszeitungen gangigen
Nachrichtenagenturen auf dieser Doppelseite vorge-
stellt.

Die Infografik thematisiert das Verhdltnis zwischen
den selbst geschriebenen und den unredigierten Tex-
ten deutscher Tageszeitungen. Unter den analysierten
Zeitungen sind liberregionale Zeitungen wie die Frank-
furter Allgemeine Zeitung, die sich damit rihmt die
meisten selbst geschrieben Texte zu verotffentlichen,
genauso wie regionale Zeitungen wie die Allgemeine
Zeitung Mainz.

Die kleinen Balken links in der Textebene liefert den
Farbcode fiir die Hauptinfografik und prasentiert gleich-
zeitig ein Ranking der am meisten verwendeten Nach-
richtenagenturen der deutschen Tageszeitungen.
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Fahet in den Tod

Dec Alptraum

Beiicke wied zue Todesfalle

Wie konnte das passiecren?

Kann das auch bei uns passieren?

3 USA: Einstiiczende Beilicke ceiBt Pendlec in den Tod . . . . .
! Todesstuez in den Mississippi

:Schock im Feierabendverkehe - Briicke eingestiirzt Wenn Alptedume wahe weeden

Plétzlich brach die Briicke ein

iSchock im Becufsveckehe: Briicke stiiczt ein

Sturz in die Fluten des Mississippi

Belickeneinsturz: Bei uns auch mdglich? Katasteophe am MISSISSIPPI

Macode Beiicke stiiczt ein: Viele Opfer Belicke reiBt Autos in den Fluss
Beiicke ceiBt Autos in Fluss

Vecheecender Einsturz

Mississippi-Briicke eingesticzt - 30 Tote?

Tote bei Briickeneinstucz in Minneapolis
' Belickeneinstuez in den USA - 50 Autos in die Tiefe gercissen

P Beiicke Gber Mississippi eingestiiczt: Tote und Verletzte ,
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ilinuaschnite der meist varwendston Bider 2007

WELCHE HEADLINES WERDEN
VERWENDET

Die Headlines der Artikel iiber den Briickeneinsturz in
Minneapolis habe ich zusammengetragen und in ein
Koordinatensystem eingeordnet.

Oben stehen die subjektivsten und unten die objektivs-
ten Headlines. Von links nach rechts werden die Head-
lines immer kiirzer.

Die Ursprungszeitungen stehen klein unter den Head-
lines. Die Headlines sind in der gleichen PunktgroBe,
wie das Original gesetzt ist.

Der Tenor, den die Tageszeitungen anstimmen, wird in
in einer kleinen Zusatzgrafik verdeutlicht.

WAS NIGHT PASST WIRD PASSEND GEWACHT ANALYSE 0010021

Die dunklen Abstufungen wacen im Kontext zu schwer.

WIE WERDEN DIE BILDAUSSCHNITTE
GEWAHLT

Nachdem ich die gesammelten Artikel iber den Briicke-
neinsturz intensiv studiert und verglichen habe, ist mir
aufgefallen, dass fast alle Zeitungen die gleichen Fotos
verwenden.

Bei den Fotos handelt es sich um Aufnahmen von Fo-
tografen der in Minneapolis ansdssigen Zeitungen. Die
Fotos wurden dann tiber die Nachrichtenagenturen
vertrieben.

Die Minneapolis Star Tribune hat mir freundlicherweise
die hochauflésenden Bilder zur Verfiigung gestellt.

Die acht von mir ausgewahlten Fotos des Ungliicksortes
werden von allen Zeitungen verwendet jedoch sind die
Ausschnitte nicht immer gleich gewahlt.

Durch Abstufungen visualisierte ich die Bildausschnitte.
Der absolut unbedeckte Bereich markiert somit auch
den Ausschnitt, der fiir die Leser aller Zeitungen sicht-
bar war. Die Grafiken werden von Informationen zur
Entstehung der Fotos und um ein kleines Originalfoto
erganzt.
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WIE UNTERSCHIEDLICH SIND DIE
TV-NACHRICHTEN

Natiirlich sammelte ich am 02.08.2007 auch alle TV-
Meldungen, die sich mit dem Briickeneinsturz beschaf-
tigten. Ich zeichnete die Tageschau, Heute, Sat.1 News,
Pro7 Newstime, RTL Aktuell und RTL II News auf und
tippte das gesprochene Wort der Berichte tiber den
Briickeneinsturz ab.

Alle Sender sagten im Grunde das Gleiche nur verpack-
ten sie den Inhalt anders. Gerade die Uberschneidungen
interessierten mich und ich stellte einzelne Abséatze,
die sich in allen Nachrichtensendungen wiederholten,
heraus und setzte sie untereinander ab.

Den verschiedenen Nachrichtensendungen sind unter-
schiedliche Farben zugeordnet.

Besonders deutlich wurden die Gemeinsamkeiten bei
Zeugenaussagen und bei Nachrichten aus einer Sen-
derfamilie.

FERSEHNACHRICHTEN [001 0021

Die TV-Nacheichten hinteceinandecweg gescheieben.

WIE UNTERSCHIEDLICH SIND DIE
TV-NACHRICHTEN

In den schon in Text gefassten Nachrichten habe ich
die Worter gezahlt und die Haufigkeit der Verwendung
veranschaulicht.

Der Wordcount ergab, dass das Wort Briicke in allen
Nachrichten am haufigsten verwendet wurde. Die wei-
teren Begriffe habe ich jeweils im Verhaltnis verkleinert
um das Wort Briicke angeordnet.

Im unteren Bereich der Doppelseite habe ich die ge-
samten TV-Nachrichten Themen dargestellt und jedes
wiederkehrende Thema mit einem Farbcode belegt.
Dadurch bekommt man einen guten Uberblick iiber die
Themen der einzelnen Nachrichtensendungen, kann
die Lange der Sendungen und der Beitrage vergleichen
und sieht auch, an welcher Stelle die Nachricht iiber
den Briickeneinsturz prasentiert wurde.

Auffallig ist, dass die offentlich rechtlichen Sender die
Nachricht des Briickeneinsturzes nicht als erste Mel-
dung zeigten, sondern erst spater darauf zu sprechen
kamen.
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WAS BIETET DAS WEB 2.0
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WAS BIETET DAS WEB 2.0

Dank des neuen Optimismus im Internet, ausgelost
durch das sogenannte Web 2.0, investieren immer mehr
Medienunternehmen in die neuen boomenden Commu-
nityplattformen und Portale.

Die vier bisher gréBten Ubernahmen der ,,Web 2.0 Ge-
schichte” an denen zwei nachrichten-produzierende
Unternehmen beteiligt waren werden abgebildet.

Im Hintergrund der Doppelseite werden der Wandel der
Werbeeinnahmen von 1999-2006 und der Einbruch der
Anzeigen im FAZ-Stellenmarkt veranschaulicht.

ZOKUNFT INTERRET? \ WES 200070021

Das alte Layout war zu illusteativ.

WELCHEN NACHRICHTENGEHALT HABEN BLOGS
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Der vecworcfene Entwucf war zu statisch.

WELCHEN NACHRICHTENGEHALT HABEN
BLOGS

Ich habe Blogs als neue mogliche Nachrichtenquelle ana-
lysiert. Dabei wollte ich zunachst die Hintergrundinfor-
mationen und die Entwicklung der Blogosphéare verdeut-
lichen.

Mit den vom Technorati Grinder David L. Sifry zur Verfi-
gung gestellten Daten habe ich versucht, die Blogaktivi-
tat auf der Erde zu prasentieren.
Die vier meistgenutzten Blogsprachen Japanisch, Eng-
lisch, Chinesisch und Italienisch sind in ihrer Aktivitat
tber den Tag verteilt dargestellt.

Die kleine Grafik unten beschreibt die rasante Entwick-
lung der Blogosphédre und gibt wichtige Hintergrund-
informationen zum besseren Verstandnis der Welt der
Blogger.
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WELCHEN NACHRICHTENGEHALT HABEN BLOGS
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WELCHEN NACHRICHTENGEHALT
HABEN BLOGS

Meine Sammlung der Nachricht iiber den Briickenein-
sturz habe ich nun noch durch die Sammlung im Inter-
net komplettiert. Dort habe ich mich auf die Eintrage in
Blogs konzentriert.

Die Grafik auf der linken Seite beinhaltet alle von mir
gefundenen englischen Kommentare von Bloggern zu
dem Brickeneinsturz. Interessante Aussagen sind in
Magenta geschrieben und heben sich so vom Wust der
Kommentare ab.

Auf der rechten Seite habe ich die Sammlung der deut-
schen Blogger-Kommentare zum Briickeneinsturz dar-
gestellt. Interessante Aussagen sind hier in Cyan ab-
gesetzt.

Die Form der Grafik veranschaulicht die Lebendigkeit,
die durch die Vielzahl der unterschiedlichen Nutzer-
kommentare entsteht.

WO WERDEN DIE NACHRICHTEN AM STARKSTEN ZENSIERT?
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WO WERDEN DIE NACHRICHTEN AM
STARKSTEN ZENSIERT

Angeregt durch die aktuelle Situation in Myanmar ist

O WERDEN DI NAGHRICHTEN AM STARKSTEN ZENSIERT?

ST T T diese Grafik zur Zensur entstanden.
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Ich habe zehn der pressefeindlichsten Lander heraus-
gesucht und die seit Anfang 2007 dort inhaftierten und
ums Leben gekommenen Journalisten symbolisch dar-

gestellt.
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Die verwendeten Daten stammen von der Nichtregie-
: rungsorganisation Reporter ohne Grenzen. Sie gibt
%‘f jahrlich den Media Freedom Index, eine Rangliste zur
Medienfreiheit auf der Welt, heraus.

Neben den landesspezifischen Daten gibt ein kurzer
Text Einblick in die Situation vor Ort.

Auch bei dieser Grafik ist die Landflachen wieder mit

Ein altes Layout verschweigt das Wesentliche.  WeiB nachtraglich im Siebdruck eingedruckt.
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Ich habe noch zwei Bonusposter zu meiner Zeitung ge-
staltet. Sie zeigen Infografiken die wahrend des Ent-
wicklungsprozesses entstanden sind es aber nicht in
die Zeitung geschafft haben.

Das zweite Bonus-Poster entstand bei der Entwicklung

Im Mittelpunkt steht eine groBe Infografik, die lediglich der Blogaktivitatsgrafik.

durch den Titel der Zeitung und durch eine kleine Le-

gende begleitet wird. Die Kreisform ist in 24 Abschnitte unterteilt und sym-
bolisiert damit einen Tag mit 24 Stunden. Die Anzahl

Diese Grafik entstand aus der Voraussetzungsgrafik. der Striche steht fiir die Aktivitat und die Farben stehen

Sie wurde aber verworfen, da die Informationen schwie- wie bei der finalen Version flir die Sprachen Japanisch,

riger als bei der finalen Version abzulesen sind. Englisch, Chinesisch und Italienisch.
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Die Suche nach einer Produktionsmodglichkeit meiner
kleinen Auflage gestaltete sich als ein duBBerst schwie-
riges Unterfangen. Um tiberhaupt zu klaren, ob ich mein
Konzept mit dem Druck auf Zeitungspapier realisieren
konnte, musste ich schon bevor ich mit der Gestaltung
anfing eine Moglichkeit suchen, das Zeitungspapier zu
bedrucken. Der Standard-Digitaldruck schied wegen
der GroBe aus. Also klapperte ich alle Druckereien und
Copyshops in Mainz und Umgebung ab und fragte, ob
sie eine Moglichkeit hatten auf Zeitungspapier zu dru-
cken. Schon bei dem Wort Zeitungspapier schlugen die
Meisten die Hande iiber dem Kopf zusammen. ,,Zu diinn
und dann auch noch Einzelblatt und doppelseitig?!“ Ich
fand einen netten Drucker in Worrstadt, der mir das
Papier mit seinem Solventdrucker bedruckte — jedoch
druckte die Tinte auf die Riickseite durch. Ohne groBe
Hoffnung fragte ich noch im Neustadt Copyshop um die
Ecke nach — und siehe da: Warum in die Ferne schwei-
fen, denn das Gute liegt so nah! Der nette tlirkische
Inhaber probierte es mit seinem HP Designjet 500 PS
einfach mal aus und es funktionierte wunderbar. Den
Siebdruck lieB ich dann noch in der Lebenshilfe Werk-
statt in GieBen realisieren. Leider war es nicht moglich
den Siebdruck 100-prozentig exakt auf die ausgeplotte-
ten Bogen anzupassen, da sich das diinne Zeitungspa-
pier im Plotter immer etwas verzogen hat.

Das Thema meiner Diplomarbeit war tatsdchlich gut
gewahlt, denn innerhalb der letzten 6 Monate kam kein
Geflihl der Langeweile auf. Ganz im Gegenteil — ich
fand immer wieder neue interessante Artikel, die mit
meinem Thema zu tun hatten.

Auch bei der Gestaltung der Infografiken konnte ich
immer wieder neue Wege gehen. Experimente wurden
verworfen oder in meinen entwickelten Gestaltungsstil
integriert. Alles in allem eine sehr abwechslungsreiche
Arbeit, wenn auch immer am Computer.

Die Recherche und Datensammlung hat bei der Ent-
wicklung meiner Zeitung genauso lange gedauert wie
die Gestaltung. Daher erfiillt die Arbeit nicht nur einen
asthetischen Anspruch, sondern ist auch inhaltlich be-
griindet.

Bei der Sammlung der Nachricht iiber den Briickenei-
nsturz habe ich fiir mich vollig neue Wege der Nach-
richtenaufnahme beschritten. Denn egal ob in Twitter
Tweets, Augenzeugenblogs, auf Flikr oder YouTube
iberall waren schon nach kurzer Zeit Informationen zu
erhalten.

Nach der intensiven Recherche kenne ich mich nun bes-
tens in der Welt der Nachrichten aus. Fast alle meine
anfanglichen Fragen konnte ich in der Arbeit kldren.
Ich kann nun die tdglichen Nachrichten besser einord-
nen und bewerten. Ich weilB3, welchen Nachrichten ich
trauen kann und wo ich welche Nachrichten bekomme.
Allerdings konnen meine Antworten niemals allge-
meinglltige Losungen bieten. Jeder kann aus meiner
Zeitung seine eigenen Antworten ziehen.
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Bibliothek der Johannes Gutenberqg-Universitdt Mainz

Die Nachrichten-Macher : eine Untersuchung zu Struk-
turen und Arbeitsweisen von Nachrichtenagenturen
am Beispiel von AP und dpa / Jirgen Wilke / 1991 /
ISBN: 3-412-04091-1

Von der Agentur zur Redaktion : wie Nachrichten ge-
macht, bewertet und verwendet werden / Jirgen Wilke
/ 2000 / ISBN: 3-412-09699-7

Mediengeschichte der Bundesrepublik Deutschland /
Jirgen Wilke / ISBN: 3-412-14898-9

Massenmedien in Deutschland / Hermann Meyn / 2004
/ ISBN: 3-89669-420-0

Nachrichtenproduktion im Mediensystem : von den
Sport- und Bilderdiensten bis zum Internet / Jirgen
Wilke / ISBN: 3-412-12397-8

Fernsehnachrichten im Wettbewerb : die Strategien der
offentlich-rechtlichen und privaten Anbieter / Ralph
Bartel / 1997 / ISBN: 3-412-07896-4

Printmedien-Prasentation von Fernseh-Thematiken im
Kontext der Wettbewerbssituation auf dem TV-Markt :
komparative Mikroanalyse von vier Zeitungen und Zeit-
schriften des Springer-Verlages aus den Jahren 1989
und 1994 / Heinz-Dietrich Fischer, Olaf Jubin, Oskar
Stodiek / ISBN: 3-8196-0464-2

Postmoderne Nachrichtenlogik : redaktionelle Politik-
vermittlung in medienzentrierten Demokratien / Giin-
ther Lengauer / 2007 / ISBN: 978-3-531-15224-0

Das neue Handbuch des Journalismus / Wolf Schneider,
Paul-Josef Raue / 2003 / ISBN: 3-499-61569-X

Zeitungszukunft Zukunftszeitung der schwierige
Gang der Tagespresse in die Informationsgesellschaft
des 21. Jahrhunderts / Michael Schréder / 2005 / ISBN:
3-88927-368-8

Crossmediale Kooperation von Print- und Online-Re-
daktionen bei Tageszeitungen in Deutschland : Grund-
lagen, Bestandsaufnahme und Perspektiven / Kathrin
Meyer / 2005 / ISBN: 3-8316-0497-5

Das Fernsehnachrichtenangebot im deutschsprachigen
Europa : Analyse der aktuellen Berichterstattung / An-
drijana Drenska Wehrli / 1996

Die Nachricht nach MaB : Erfolg und Misserfolg von
Agenturtexten / Ulf Meinke / 2002 / ISBN: 3-531-14078-2

Bibliothek der Johann-Wolfgang-Goethe-Universitat
Frankfurt

,Keine Hungersnot in Afrika“ hat keinen besonderen
Nachrichtenwert : Afrika in populdren deutschen Zeit-
schriften (1946 - 2000) / Dirke Koépp / 2005 / ISBN: 3-
631-54307-7

Sind Nachrichtenfaktoren Unterhaltungsfaktoren? Eine
experimentelle Uberpriifung des Einflusses von Nach-
richtenfaktoren auf den wahrgenommenen Unterhal-
tungswert und die wahrgenommene Informationsqua-
litdt von politischen Zeitungsmeldungen / Charlotte
Hofner / 2003

Journalismus ohne Eigenleistung? : das Zustandekom-
men von Nachrichten in lokalen Medien / Kolja Ban-
nasch / 2002 / ISBN: 3-89821-283-1

Uber den Zusammenhang von Design und Sprachin-
formation : sprachlich und nicht-sprachlich realisierte
Wissens- und Bewertungsprozesse in Uberschriften
und Fotos auf den Titelseiten zweier Tageszeitungen /
Claudia Liehr-Molwitz / 1997 / ISBN: 3-631-31909-6

Uber die allmé&hliche Verdnderung der Nachricht beim
Redigieren : eine linguistische Analyse der Nachrich-
tenbearbeitung bei der Dt. Presse-Agentur (dpa) und
verschiedenen deutschen Tageszeitungen / Clarissa
Blomqgvist / 2002 / ISBN: 3-631-39704-6

Von der Information zum Infotainment, gleichen sich
Inhalt und Prasentation von Nachrichtensendungen
an oder grenzen sie sich ab : Unterschiede zwischen
privatem und offentlich-rechtlichen Fernsehen bei der
Vermittlung von Information und Nachrichten / Markus
Kutzora / 1999

Andere Quellen
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